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CAPAIAN PEMBELAJARAN
	CPL yang dibebankan pada Mata Kuliah

	
	CPL-SK 1
	Mahasiswa mampu menunjukkan sikap bertanggung jawab atas analisis dan penggunaan informasi media massa sesuai dengan nilai akademik dan etika komunikasi.

	
	CPL-SK 2
	Mahasiswa memiliki sikap kritis, terbuka, dan jujur dalam menanggapi isu-isu yang disampaikan media massa.

	
	CPL-SK 3
	Mahasiswa menjunjung tinggi nilai-nilai kebenaran, keadilan, dan keberagaman dalam memahami peran media massa di masyarakat.

	
	 CPL-SK 4
	Mahasiswa mampu bersikap profesional dalam melakukan kajian komunikasi massa, baik secara individu maupun kelompok

	
	
 CPL-SK 5
	Mahasiswa menginternalisasi nilai etis, humanis, dan tanggung jawab sosial dalam menggunakan dan memproduksi konten komunikasi mass

	
	CPL-PG 3
	Menguasai  fungsi, peran, dan dinamika media massa dalam kehidupan sosial, politik, budaya, dan ekonomi.

	
	CPL-PG 4
	Menguasai perkembangan media massa dari tradisional hingga digital, serta implikasinya terhadap masyarakat

	
	CPL-PG 5
	Menguasai konsep khalayak (audience), efek media (kognitif, afektif, konatif), serta pengaruhnya terhadap pembentukan opini publik

	
	CPL-PG 6
	Menguasi mengetahui isu-isu etika, regulasi, dan tanggung jawab sosial dalam praktik komunikasi massa

	
	CPL-PG 7
	Menguasai  tantangan komunikasi massa di era globalisasi dan digital, termasuk konvergensi media, disinformasi, dan industri budaya.

	
	CPL-KU 1
	Mampu mengaplikasikan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam menganalisis fenomena komunikasi massa.

	
	CPL-KU 4
	Mampu memanfaatkan teknologi informasi dan komunikasi (ICT) dalam pengumpulan data, analisis, dan presentasi kajian komunikasi massa.

	
	CPL-KU 6
	Mampu mengambil keputusan yang tepat berdasarkan analisis fenomena media massa dengan memperhatikan nilai etika, norma sosial, dan tanggung jawab akademik.

	
	CPL-KK 2
	Mampu melakukan kajian kritis terhadap fenomena komunikasi massa, termasuk isu etika, regulasi, dan dampak sosial.

	
	CPL-KK  4
	Mampu merancang strategi komunikasi massa yang relevan dengan kebutuhan khalayak dan konteks sosial-budaya.

	
	CPL-KK 5
	Mampu mengidentifikasi dan memberikan solusi atas permasalahan yang timbul akibat penggunaan media massa, termasuk disinformasi dan bias media.

	
	CPL-KK 6
	 Mampu mempresentasikan hasil kajian komunikasi massa secara profesional dengan memanfaatkan berbagai media presentasi.


	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah

	
	CPMK1
	Menunjukkan sikap kritis, terbuka, jujur, dan bertanggung jawab dalam memahami serta menanggapi fenomena komunikasi massa sesuai dengan etika dan nilai akademik.

	
	CPMK2
	Menguasai konsep, teori, fungsi, dan perkembangan komunikasi massa serta peran media dalam kehidupan sosial, politik, budaya, dan ekonomi.




	
	CPMK3
	Mampu menganalisis fenomena komunikasi massa secara logis, sistematis, dan inovatif, serta menyampaikan hasil analisis dalam bentuk lisan maupun tulisan dengan memanfaatkan teknologi informasi.
	



	
	CPMK4
	Mampu melakukan kajian kritis, menyusun laporan akademik, serta merancang strategi komunikasi massa yang relevan untuk menjawab tantangan media di era digital.
	

	
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)
	

	
	Sub-CPMK 1
	Mahasiswa mampu menjelaskan pengertian, karakteristik, dan konsep dasar komunikasi massa.
	

	
	Sub-CPMK 2
	Mahasiswa mampu memahami dan membedakan teori-teori komunikasi massa (misalnya Hypodermic Needle, Two Step Flow, Uses and Gratifications, Agenda Setting).
	

	
	Sub-CPMK 3
	Mahasiswa mampu menganalisis fungsi dan peran komunikasi massa dalam kehidupan sosial, politik, budaya, dan ekonomi.
	

	
	Sub-CPMK 4
	Mahasiswa mampu mendeskripsikan sejarah perkembangan media massa dari era cetak hingga digital.
	

	
	Sub-CPMK 5
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi karakteristik media cetak (koran, majalah, buku) serta perannya dalam masyarakat.
	

	
	Sub-CPMK 6
	Mahasiswa mampu menjelaskan peran media elektronik (radio, televisi) dalam membentuk opini publik.
	

	
	Sub-CPMK 7
	Mahasiswa mampu menganalisis perkembangan media baru, konvergensi, dan dampaknya terhadap masyarakat.
	

	
	Sub-CPMK 8
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep khalayak (audience), segmentasi, perilaku, serta keterlibatan audiens dalam komunikasi massa.
	

	
	Sub-CPMK 9
	Mahasiswa mampu menganalisis efek media (kognitif, afektif, konatif) terhadap individu maupun kelompok.
	

	
	Sub-CPMK 10
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi dan mengevaluasi isu etika serta regulasi dalam praktik komunikasi massa.
	

	
	Sub-CPMK 11
	Mahasiswa mampu menjelaskan hubungan media, opini publik, dan demokrasi serta implikasinya bagi masyarakat.
	

	
	Sub-CPMK 12
	Mahasiswa mampu menganalisis globalisasi media, budaya populer, dan industri budaya dalam konteks komunikasi massa.
	

	
	Sub-CPMK 13
	Mahasiswa mampu menerapkan metode analisis media (analisis isi, analisis wacana, dan kritik media).
	

	
	Sub-CPMK 14
	Mahasiswa mampu menilai tantangan komunikasi massa di era digital, termasuk hoaks, disinformasi, dan literasi media.
	

	
	Korelasi CPMK terhadap Sub-CPMK
	

	Matriks Ketercapaian CPL
	
	Sub-CPMK 1
	Sub-CPMK 2
	Sub-CPMK 3
	Sub-CPMK 4
	Sub-CPMK 5
	Sub-CPMK 6
	Sub-CPMK 7
	Sub-CPMK 8
	Sub-CPMK 9
	Sub-CPMK 10
	Sub-CPMK 11
	Sub-CPMK 12
	Sub-CPMK 13
	Sub-CPMK 14

	
	CPMK1
	✔
	✔
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	CPMK2
	
	
	✔
	✔
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	CPMK3
	
	
	
	
	✔
	✔
	✔
	✔
	✔
	✔
	✔
	✔
	✔
	✔

	
Deskripsi Mata Kuliah
	Membahas konsep dasar, teori, fungsi, serta dinamika komunikasi massa dalam berbagai konteks sosial, politik, budaya, dan ekonomi. Mahasiswa akan mempelajari perkembangan media massa, mulai dari media cetak, elektronik, hingga media digital serta implikasinya terhadap masyarakat. Selain itu, mata kuliah ini juga mengkaji khalayak, efek media, opini publik, etika, regulasi, serta isu-isu kontemporer dalam komunikasi massa, termasuk tantangan globalisasi dan disinformasi di era digital. Melalui pendekatan teoritis dan praktis, mahasiswa diharapkan mampu menganalisis fenomena komunikasi massa secara kritis, menyusun kajian akademik, serta mempresentasikan gagasan secara profesional. Mata kuliah ini menjadi dasar penting bagi mahasiswa Ilmu Komunikasi untuk memahami peran media massa dan keterkaitannya dengan kehidupan publik.

	

	
Bahan Kajian: Materi Pembelajaran
	1. Pengertian, karakteristik, dan konsep dasar komunikasi massa.
2. Teori-teori komunikasi massa (misalnya Hypodermic Needle, Two Step Flow, Uses and Gratifications, Agenda Setting).
3. Fungsi dan peran komunikasi massa dalam kehidupan sosial, politik, budaya, dan ekonomi.
4. Sejarah perkembangan media massa dari era cetak hingga digital
5. Karakteristik media cetak (koran, majalah, buku) serta perannya dalam masyarakat.
6. Peran media elektronik (radio, televisi) dalam membentuk opini publik.
7. Media baru, konvergensi, dan dampaknya terhadap masyarakat
8. UTS
9. Konsep khalayak (audience), segmentasi, perilaku, serta keterlibatan audiens dalam komunikasi massa.
10. Mengidentifikasi dan mengevaluasi isu etika serta regulasi dalam praktik komunikasi massa
11. Hubungan media, opini publik, dan demokrasi serta implikasinya bagi masyarakat.
12. Globalisasi media, budaya populer, dan industri budaya dalam konteks komunikasi massa.
13. Analisis media (analisis isi, analisis wacana, dan kritik media).
14. Tantangan komunikasi massa di era digital, termasuk hoaks, disinformasi, dan literasi media.\
15. Review
16. UAS 

	




	
	

	



Pustaka
	Utama :

	
	1. Waziz, Kun. (2022)  Komunikasi Massa : Kajian Teoritik dan Empiris. UIN Khas Press. 
2. Kadri (2019). Komunikasi Massa.Membedah Media Massa dengan Perspektif Kritis. Sanabil Press. 
3. Mc Quail, Dennis, 1986. Teori Komunikasi Massa (terj), Penerbit Airlangga, Jakarta. 
4. Bittner, John,1986.  Mass Communication An Introduction, Printice Hall, London.

	
	Pendukung :
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