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CAPAIAN PEMBELAJARAN
	CPL yang dibebankan pada Mata Kuliah
	

	
	CPL-SK 6
	Bekerja sama dan memiliki kepekaan sosial serta kepedulian terhadap masyarakat dan lingkungan.
	

	
	CPL-SK 9
	Menunjukkan sikap bertanggungjawab atas pekerjaan di bidang keahlian komunikasi secara mandiri
	

	
	CPL-SK 10
	Menginternalisasi semangat kemandirian, kejuangan, dan kewirausahaan
	

	
	CPL-PG 1
	Menguasai konsep teoritis ilmu komunikasi
	

	
	CPL-PG 7
	Menguasai konsep teoritis usaha media (mediapreneur)
	




	
	CPL-PG 8
	Menguasai prinsip-prinsip kewirausahaan

	
	CPL-PG 9
	Menguasai prinsip-prinsip manajemen

	
	CPL-PG 10
	Menguasai prinsip-prinsip teknologi digital

	
	CPL-KU 1
	Mampu menerapkan pemikiran logis, kritis, sistematis, dan inovatif dalam konteks pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan teknologi yang memperhatikan dan menerapkan nilai humaniora yang sesuai dengan bidang keahlian komunikasi

	
	CPL-KU 2
	Mampu menunjukkan kinerja mandiri, bermutu, dan terukur

	
	CPL-KU 5
	Mampu memelihara dan mengembang-kan jaringan kerja dengan pembimbing, kolega, sejawat baik di dalam maupun di luar lembaganya

	
	CPL-KK 5
	Mampu mendesain dan mengaplikasikan keilmuan komunikasi untuk mendukung kemajuan kegiatan public relation, jurnalistik, dokumenteris, dan wirausaha media

	
	CPL-KK 25
	Mampu berjejaring dengan stakeholder industri media

	
	CPL-KK 30
	Mampu merancang ide kreatif dan konsep konten berbasis riset audiens dan kebutuhan platform digital.

	
	CPL-KK 33
	Mampu mengukur efektivitas konten menggunakan metrik digital (engagement, reach, CTR, watch time, dsb.) dan menyusun strategi optimalisasi konten.

	
	Capaian Pembelajaran Mata Kuliah

	
	CPMK1
	Mahasiswa mampu menjelaskan konsep, ruang lingkup, dan prinsip dasar manajemen media serta memahami peran media massa dalam mendukung demokratisasi komunikasi di masyarakat.

	
	CPMK2
	Mahasiswa mampu menerapkan fungsi-fungsi manajemen (planning, organizing, actuating, controlling) dalam konteks pengelolaan berbagai jenis industri media seperti surat kabar, majalah, buku, radio, televisi, film, dan media digital.

	
	CPMK3
	Mahasiswa mampu menganalisis perkembangan industri media di Indonesia dalam konteks globalisasi, konvergensi media, dan kemajuan
teknologi komunikasi, serta memahami implikasinya terhadap eksistensi media konvensional dan media baru.

	
	CPMK4
	Mahasiswa mampu mengevaluasi dampak industrialisasi, konglomerasi, dan kepemilikan silang media terhadap demokrasi dan keberagaman informasi, serta mengembangkan gagasan inovatif dalam pengelolaan media yang etis, independen, dan berkelanjutan.

	
	Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)




	
	Sub-CPM K 1
	Mahasiswa mampu menjelaskan ruang lingkup, tujuan, dan relevansi mata kuliah Dasar-dasar Manajemen Media dan Demokratisasi Komunikasi dalam konteks industri media dan kehidupan demokratis.
	

	
	Sub-CPM K 2
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi struktur, jenis, dan pola kepemilikan media di Indonesia serta menganalisis dampak globalisasi dan konvergensi media terhadap dinamika industri media nasional.
	

	
	Sub-CPM K 3
	Mahasiswa mampu menjelaskan fungsi, prinsip, dan peran manajemen dalam operasional industri media massa serta memahami keterkaitannya dengan efektivitas organisasi media.
	

	
	Sub-CPM K 4
	Mahasiswa mampu mendeskripsikan karakteristik industri surat kabar, struktur organisasi redaksi dan bisnisnya, serta proses pengelolaan manajerial dari produksi hingga distribusi.
	

	
	Sub-CPM K 5
	Mahasiswa mampu menjelaskan ciri khas industri majalah, strategi segmentasi pasar, serta penerapan fungsi manajemen dalam perencanaan, produksi, dan pemasaran majalah.
	

	
	Sub-CPM K 6
	Mahasiswa mampu memahami sistem kerja industri penerbitan buku fiksi dan nonfiksi, mulai dari perencanaan naskah, proses editing, produksi, distribusi, hingga promosi.
	

	
	Sub-CPM K 7
	Mahasiswa mampu menjelaskan struktur organisasi dan sistem kerja industri televisi, serta menganalisis strategi manajerial dalam pengelolaan program, iklan, dan audiens.
	

	
	Sub-CPM K 8
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi karakteristik industri radio serta menjelaskan strategi pengelolaan sumber daya, program siaran, dan pemasaran dalam konteks manajemen media radio.
	

	
	Sub-CPM
K 9
	Mahasiswa mampu menjelaskan tahapan produksi dan distribusi film serta memahami strategi manajerial dalam industri perfilman nasional maupun global.
	

	
	Sub-CPM
K 10
	Mahasiswa mampu menjelaskan proses kerja industri rekaman (recording company), mulai dari produksi musik, promosi,
distribusi, hingga aspek manajerial dan kontraktual.
	

	
	Sub-CPM K 11
	Mahasiswa mampu menganalisis perubahan pola produksi, distribusi, dan konsumsi media akibat perkembangan teknologi komunikasi serta dampaknya terhadap eksistensi media konvensional.
	

	
	Sub-CPM K 12
	Mahasiswa mampu memahami karakteristik media digital dan jurnalisme online, serta menjelaskan strategi pengelolaan redaksi dan bisnis dalam ekosistem media berbasis internet.
	

	
	Sub-CPM K 13
	Mahasiswa mampu menjelaskan fenomena industrialisasi dan konglomerasi media di Indonesia serta menganalisis implikasinya terhadap keberagaman informasi, independensi media, dan demokrasi.
	

	
	Sub-CPM K 14
	Mahasiswa mampu mengidentifikasi kasus terkini terkait evaluasi Perencanaan dan pengelolaan Media Massa di era disruption
	

	
	Korelasi CPMK terhadap Sub-CPMK (diisi bagaimana Sub-CPMK berkontribusi untuk pencapaian CPMK dengan tanda √ )
	

	Matriks
Ketercapaian CPL
	
	Sub-CP MK 1
	Sub-CPM K 2
	Sub-CP MK 3
	Sub-CPM K 4
	Sub-CPM K 5
	Sub-CP MK 6
	Sub-CP MK 7
	Sub-CP MK 8
	Sub-CP MK 9
	Sub-CP MK 10
	Sub-CP MK 11
	Sub-CP MK 12
	Sub-CP MK 13
	Sub-CP MK 14
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Deskripsi Mata Kuliah
	Mata kuliah ini membahas prinsip dan fungsi dasar manajemen dalam industri media massa serta perannya dalam mendukung demokratisasi komunikasi. Mahasiswa mempelajari pengelolaan berbagai jenis media (cetak, elektronik, dan digital), dinamika globalisasi dan konvergensi media, serta dampak industrialisasi dan konglomerasi terhadap kebebasan dan keberagaman informasi. Selain itu, mata kuliah ini juga menelaah peta industri media di Indonesia, termasuk dinamika globalisasi, konvergensi media, perkembangan teknologi komunikasi, serta fenomena industrialisasi, konglomerasi, dan kepemilikan silang media yang memengaruhi keberagaman informasi dan independensi jurnalisme.

	







Bahan Kajian: Materi Pembelajaran
	1. Pengantar matakuliah Dasar-dasar Manajemen Media dan Demokratisasi Komunikasi
2. Peta Media di Indonesia dalam Era Globalisasi dan Konvergensi Media
3. Arti Penting Manajemen dalam Industri Media Massa
4. Karakter Industri dan Pengelolaan Surat Kabar
5. Karakter Industri dan Pengelolaan Majalah
6. Karakter Industri dan Pengelolaan Buku (Fiksi dan Non Fiksi)
7. Karakter Industri dan Pengelolaan Televisi
8. Karakter Industri dan Pengelolaan Radio
9. Mengenal Industri dan Pengelolaan Film
10. Mengenal Industri dan Pengelolaan Recording Company
11. Pengaruh Teknologi Komunikasi terhadap Perkembangan Media Massa Konvensional
12. Internet Sebagai Pembentuk media Baru: Mengenal Industri dan Pengelolaan Jurnalisme Online
13. Industrialisasi dan Konglomerasi Media, Kepemilikan Silang, Franchaising Media, dan Masuknya Modal Asing dalam Industri media di Indonesia
14. Studi Kasus tentang Perencanaan dan pengelolaan Media Massa di era disruption

	Pustaka
	Utama :
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	Pendukung :

	
	1. Undang-Undang Pers
2. Undang-Undang Penyiaran
3. Dominick, Joseph R., Fritz Messere, and Barry L Sherman. (2004). Broadcasting, Cable, the Internet, and Beyond, 5th Edition. United States: Mc Graw Hill.
4. Sudibyo, Agus. 2004. Ekonomi Politik Media Penyiaran. Yogyakarta: LKIS.
5. Siregar, Amir Effendi. “Indonesia Towards Democracy: Political, Economic and Media Challenges.” Paper Presented at The Conference: “Mediating Human Rights and Democracy: Indonesia, Australia, Netherland’s: Held in Perth, Australia. February 3-5, 2002. Organized by Curtin University of Technology, Australia.
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